
A arte de vestir diferente



O que é moda?
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O que é moda?

substantivo feminino

1. conjunto de opiniões, gostos, assim como modos de agir, 
viver e sentir coletivos.
“m. masculina”

2. abs. o uso de novos tecidos, cores, matérias-primas etc. 
sugeridos para a indumentária humana por costureiros e 
figurinistas de renome.
“a m. outono-inverno”
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Moda é comportamento,
valor e visão social.
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Propósito e resiliência
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9Minha realidade em 2011

Foto: Tito Rosemberg Foto: Tito Rosemberg

Foto: Loja Totem
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O desenvolvimento consciente preparado para a larga escala

A mão de obra
• Economia local
• Fiscalização nas 

condições
de trabalho

• Transparência

Cultura
Diferente do mercado 

e além da estética, 
agregar cultura para 
o consumidor está 

no nosso pilar.

Reciclado
• Crescimento superior 
a 11% desde 2000
• Geração de empregos 
para níveis sociais mais 
baixos
• Reaproveitamento 
de resíduos têxteis e 
embalagens

Orgânico
• Economia de 91% 

no uso de água
• Diminuição de 

emissão  de gases 
para atmosfera

• Emprega mais gente 
no campo
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Desenvolvimento consciente





1134 mortos
2500 feridos
3000 trabalhadores
no acidente

Rana Plaza
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Ecommerce Venda direta Multimarcas Private label

Varejo

INOVAÇÃO CRESCIMENTO

Atacado
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A arte de vestir diferente

25 nov 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Lançamento Feiras:

O Cluster

Feira Hype

Secret Garden

Palestrante 
no 1º Fashion 
Revolution do 

Brasil

Lançamento
ecommerce

Eco Era SP

2º Fashion 
Revolution

Crescimento do 
mix de produtos 

3º Fashion 
Revolution

1ª Incubada pela 
Malha – 1º projeto de 
moda colaborativa do 

Brasil

Case no “Moda com 
Propósito” – Livro de 
moda mais vendido

do país

Projeto Sebrae de 
Moda Sustentável 

Veste Rio
Verão e Inverno

Palestrante e 
expositor BEFW

1º semana 
de moda 

sustentável do 
Brasil

Veste Rio
Verão e Inverno

Palestrante e 
expositor BEFW

semana 
de moda 

sustentável

Case no livro 
Guia do Design 

Consciente

Sharktank Brasil
Canal Sony

Finalista Prêmio 
Eco Era – Categoria 

Planeta

Valuation de 
R$725.000
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Compradores sustentáveis
Sempre compram e pagam mais 
alto por uma roupa sustentável

Compradores apáticos
Não se preocupam com

roupas sustentáveis

Compradores semi-sustentáveis
Procuram roupas sustentáveis, mas 
não pagam caro por ela

Compradores médios
Se preocupam com 

sustentabilidade, mas não 
procuram roupas sustentáveis

47%

87%
das pessoas

se preocupam com
a sustentabilidade

das roupas. 26%

14%13%
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"Inspiração existe, mas ela tem que 
achar você trabalhando."

Pablo Picasso
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emescla.com.br
contato@emescla.com.br

@mesclaroupas


